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ЧАСТЬ 3

Технологии
симпатии,
или

Как строить
благоприятные
отношения
с общественностью
и обретать друзей

– Буквально два слова о вашем опыте сотрудничества!..

СПОСОБ 1
Работайте со средствами массовой информации

Игра на информационном поле1

Существует мнение, что события обретают реальность не тогда, когда произошли, а когда
они попадают в средства массовой информации (СМИ), то есть в некое информационное про$
странство. Главное, что нужно всегда помнить, – нельзя относиться к информационной работе
как к чему$то второстепенному. Распространение информации всегда должно иметь свои цель
и задачу. Управление информацией преследует несколько целей:

– способствует решению проблемы;
– помогает привлекать людей и деньги;
– предотвращает появление ненужной (вредной для организации) информации;
– помогает корректировать собственные действия в соответствии с обратной связью.
В управление информацией входят:

• определение информационных целей;
• создание информации;
• распространение;

1Прим. ред.: подробнее читайте в книге Берлова О. А., Захаров В. П., Колесникова В. Б., Кочинева А. Л. Игра на информацион$
ном поле. Журналистика и PR для «зеленых» / Ред.$сост. Берлова О. А. – Изд$во МсоЭС, 2003. – 207 с.
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• отслеживание влияния и реагирование (это может быть определенная корректировка соб$
ственных действий или производство и распространение новой информации).
Таким образом, начиная создание и распространение информации, необходимо задать сле$

дующие вопросы:
1. «Для чего?», т. е. какой ожидается результат.
2. «На кого рассчитано?», т. е. аудитория, от которой мы что$то хотим.
3. «Как?», т. е. способы, методы, каналы доставки информации.
4. «Где и когда?», т. е. время и место обнародования и распространения информации.
 Можно утверждать, что логика предоставления информации одинакова для любой аудито$

рии, различаться будет только ее содержание.
Проанализировав «зачем/кто/как/когда», мы смотрим на «кто», понимая, что от него нуж$

но, и готовим информацию, учитывая особенности и интересы личности/группы/отрасли, а
также ситуацию в отрасли (текущие нужды и т. д.). В любом случае информация должна быть
понятной: что мы предлагаем и для чего, в чем «интерес». Так происходит поиск союзников.

В журналистской среде приняты особые законы построения и подачи информации. Для того
чтобы ваши материалы охотно принимались к публикации в любом печатном издании, нужно
«играть по правилам», т. е.  следует изучить и использовать эти законы и правила.

Одно из основных правил – использование классических вопросов при построении инфор$
мационного сообщения. Это значит, что информация должна отвечать на 7 основных вопро$
сов: кто?, что?, где?, когда?, как?, почему?, какой результат? Такое построение информации при
описании какого$либо события или факта отвечает законам логики  и грамматики. Описывае$
мое событие всегда имеет причину, начало, ход и результат.

Основной закон журналистики – «закон перевернутой пирамиды». Это значит, что  при по$
строении информационного сообщения самые важные факты должны находиться в начале тек$
ста – в его первом предложении, первом абзаце. Структура информации при этом выглядит
следующим образом:

Заголовок

ЛИД

ОСНОВНОЙ ТЕКСТ

ДЕТАЛИ
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Функция заголовка – привлечь внимание читателя. Он должен быть коротким, ясным и
понятным – это «визитная карточка» вашего сообщения. Начальный абзац текста называется
«лид» (от англ. lead – ключ, намек, вводная часть). В лиде заключается основной смысл матери$
ала. Задача автора материала – написать его так, чтобы читатель, пролистывая газету, заинте$
ресовался и прочитал весь материал.

 Основной текст  расширяет информацию о факте. При этом наименее важные подробности
события следует помещать в конце текста. В этом заключается еще и практический смысл –
читатель сразу получает информацию о самом важном факте. Таким образом, вся информация
должна быть разбита на завершенные по смыслу абзацы, которые располагаются по принципу
убывания значимости информации. Написание заголовка и лида – важная часть работы при
создании информационного сообщения. Существует несколько способов написания лидов,
рассмотрим некоторые из них на примерах:

Из опыта Друзей… (Заповедник «Астраханский»)

1. Лид, кратко излагающий содержание, в теле пресс/релиза:
На минувшей неделе, 23–25 октября 2003 г., в здании Областной научной биб&

лиотеки им. Н. К. Крупской по инициативе международной организации Crude
Аccountability и при поддержке Астраханского биосферного заповедника проводился
Общественный Форум «Проблема нефтяных разливов и Северный Каспий».

 На Форуме обсуждался ряд вопросов, основной лейтмотив которых –
беспокойство по поводу гарантий обеспечения экологической безопасности при
реализации «нефтяных проектов» для особо ценных природных объектов на Ниж&
ней Волге и Северном Каспии.

В работе Форума приняли активное участие более 50 представителей обще&
ственности из Астраханской области, Республики Калмыкии, Волгоградской об&
ласти, Казахстана, Азербайджана, Туркменистана, а также официальные лица,
представляющие Государственную морскую аварийную спасательно&координа&
ционную службу Минтранса РФ, Каспийский морской научно&исследовательский
центр Росгидромета РФ, Главное управление природных ресурсов по Астрахан&
ской области, ООО «ЛУКОЙЛ&Нижневолжскнефть», «ЛУКОЙЛ&Астраханьнефтеп&
родукт», Астраханский филиал «LUKOIL&Shelf», ЗАО «Природный комплекс «ЭКО+»
(преемник ЗАО «Юг&танкер») и др.

 По окончании Форума его организаторы и участники согласились дать свои
комментарии специально для газеты «Астраханские известия».

2. Лид одиночный:
Нам трудно себе представить, но даже среди птичьего населения существу&

ет проблема «квартирного вопроса», и с каждым годом эта проблема стано&
вится все более актуальной. Сокращаются местообитания, пригодные для по&
стройки гнездовий и выращивания потомства.
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3. Лид драматический:
Как показал социологический опрос «Что будет означать нефтяной разлив

для нас с вами?», население всерьез обеспокоено проблемой опасности нефтяных
разливов на Каспии и Нижней Волге. Большинство опрошенных респондентов
называют в качестве основных источников этой опасности нефтеналивной
транспорт и деятельность нефтедобывающих компаний на Каспии.

Тем временем представители экологических служб нефтяных компаний отри&
цают даже теоретическую возможность возникновения аварийных ситуаций,
которые могли бы повлечь крупные нефтяные разливы на Каспии.

4. Лид – цитата:
«Проведенный центральным аппаратом МПР России анализ деятельности

возглавляемой Вами организации за период 2002–2003 гг. дает основание сделать
вывод о нецелесообразности ее дальнейшего существования...» – так начинает&
ся телеграмма, которую 5 декабря 2003 года получили из Министерства природ&
ных ресурсов руководители 100 заповедников и 35 национальных парков.

Таким образом, нецелесообразной объявлена вся заповедная система России,
признанная, кстати говоря, лучшей на международном уровне. За этим событи&
ем последовала небывалая по своей оперативности реакция СМИ и международ&
ных экологических организаций. На следующий же день МПР отзывает телеграм&
му, назвав ее ошибочной. Что стоит за этой «ошибкой МПР»? Вот что думает
по этому поводу директор N&ского заповедника.

5. Лид описательный:
Что мы знаем о заповедниках? Наверное, не так много… А что мы знаем о

людях в заповедниках? Наверное, еще меньше… Что из творений человечества
лучше всего может передать красоту природы и запечатлеть момент истин&
ного единения человека с ней. Картина? Да, пожалуй, но на ее создание уходят
дни, недели, годы. Острота впечатлений притупляется и, возможно, что&то
остается где&то за пределами полотна. Недаром говорят: «Остановись, мгно&
венье, ты прекрасно!» Олицетворением остановленного мгновенья в XXI веке мо&
жет быть только фотография. В декабре в Областном краеведческом музее от&
крылась фотовыставка «Заповедная природа и люди».

6. Лид вопросительный:
Многие посетители Областного краеведческого музея и Музея Природы Аст&

раханского биосферного заповедника бывают искренне удивлены, узнав о том, что
сайгак, самый древний представитель нашей фауны – современник… мамонта.

В последнее время численность сайгака резко сокращается. Ученые бьют тре&
вогу. Что же нужно сделать, чтобы у наших детей остался шанс увидеть сайга&
ка не уныло стоящим в экспозиции музея, питомнике или зоопарке, а мирно пасу&
щимся в бескрайних степях? Перед кем замолвить слово о бедном сайгаке? Или
будем ждать, когда он уйдет вслед за мамонтом?
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7. Лид плакатный (сенсационный):
Учащиеся астраханских школ за месяц акции «Очистим дельту от мусора»

собрали и сдали на переработку 8 тонн 211 кг макулатуры. Ученые подсчитали,
что 60 кг макулатуры спасают от вырубки 1 дерево. Это значит, что участни&
ки акции спасли от вырубки 136 деревьев.

Как наладить сотрудничество со СМИ

Необходимо всегда помнить о том, что ваша организация действует в определенном инфор$
мационном пространстве, которое при определении своей программы действия также необхо$
димо учитывать. Представление о том, в каком поле вы действуете, дает мониторинг СМИ.
Необходимо проанализировать каналы информации, «идущие» к разным группам: исследовать,
кто что читает, сравнивать, как распространяется ваша информация и как она доходит до нуж$
ных вам групп.

 При мониторинге СМИ следует учитывать, что значительная часть информации – это не
то, что общество думает на самом  деле, а мнение редактора. Поэтому прежде чем приступить к
распространению информации о вашей организации или реализации очередного проекта,
необходимо изучить СМИ вашего региона.

Все СМИ можно разделить на несколько категорий:
1. Охотно идущие на взаимодействие.

Без проблем берут любой материал, печатают, готовят репортажи на предложенную тему, но
без особого интереса и блеска в глазах.

2. Требующие.
Постоянно требуют от вас материалы и репортажи (даже когда вы не можете предоставить
ничего нового), все делают с энтузиазмом, одобрительно принимают  ваши материалы и фото$
графии. Это в основном СМИ местного  масштаба, испытывающие недостаток информации.

3. Неохотно идущие на контакт.
Не требуют и не просят  материалы. Принятый материал долго рецензируют, сокращают, в
результате печатают очень мало.

4. «Настоящие» СМИ.
Всегда готовы помочь и огорчаются (искренне), когда не могут прибыть на мероприятие.
Такие СМИ в основном занимаются официальной хроникой: событиями с участием губерна$
тора, депутатов областной Думы, приездом делегаций. Их журналисты всегда заняты, так
как сопровождают официальных лиц в поездках.

Пути взаимодействия  со СМИ

1. Лиха беда начало. Предположим, что вы никогда раньше не сотрудничали со СМИ – с чего
начать? Найдите информационный повод (подготовьте материал) и идите в редакцию вы$
бранной вами газеты.
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Придя в редакцию с текстом или предложением о сотрудничестве, не следует заявлять о том,
что вы желаете видеть главного редактора. Это возможно только в малых редакциях. В круп$
ных редакциях подобной аудиенции добиться довольно трудно, поэтому следует выяснить,
есть ли в этом издании отдел, отвечающий за выпуск материалов экологической тематики, и
обсудить интересующие вас вопросы с журналистами этого отдела.

2. Свой человек. С кем бы – главным редактором или журналистом – вы ни поддерживали кон$
такт, они вас должны знать в лицо и узнавать по голосу (если звоните по телефону).
Непосредственное знакомство можно завязать, если приехать в редакцию и пообщаться не$
которое время (желательно подольше), взяв с собой стандартный комплект печатной про$
дукции ООПТ (буклеты, календари, значки и пр.).

3. Специальные события. Можно устраивать для корреспондентов семинары на природе,
приурочив их к какому$нибудь событию, после встречи можно провести небольшой фуршет,
что будет способствовать более близкому знакомству.

4. Keep in  touch.  Наладив контакт с редакторами и журналистами, важно не потерять его.
Постоянно напоминайте редакции о себе: присылайте поздравления к праздникам, новые
материалы и приглашения на мероприятия. Иногда полезны просто «звонки вежливости».

Как создать собственное СМИ?
(опытом делится Е. Богданов – редактор газеты

«Заповедные острова»)

Эколого$просветительские периодические издания – лишь небольшая часть
журналистики.  Тем не менее это узкое журналистское пространство представ$
ляется настолько важным, что есть смысл вести о нем отдельный разговор. С
позиций сегодняшнего дня я бы вообще предложил эколого$просветительским
отделам заповедников и национальных парков в качестве одной из основных
форм своей работы считать организацию собственных средств массовой информации. В обяза$
тельном порядке! Поверьте, эта овчинка выделки вполне стоит.

Н. Р. Данилина, будучи в 1995 г. начальником Управления заповедного дела Минприроды
РФ, сформулировала общую проблему так:  «В обществе крайне мало людей, понимающих цен$
ность и значимость действительно уникальных российских заповедников и начинающих раз$
виваться национальных парков. Мало таких людей и среди тех, кто принимает решения, от
чьей позиции зависит, будут ли наши охраняемые территории действительно выполнять свои
важнейшие задачи по сохранению среды обитания всего живого, включая и самого человека.
Учитывая эту ситуацию, заповедники и парки не могут не включиться в борьбу за своё выжива$
ние, за «вербовку человеческих душ» и обращение их в свою, экологическую веру.

Каждый из российских заповедников и национальных парков должен иметь свое громкое
имя. Наш долг – добиться, чтобы заповедники и парки были гордостью России, чтобы предста$
вители власти на всех уровнях были убеждены в том, что выделение денег на развитие этих
учреждений – важнейший приоритет, а коммерческие структуры и предприниматели почита$
ли за честь вложить свои средства в это благородное дело. Только активная позиция самих запо$
ведников и парков позволит этого добиться!»
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Словом, если хочешь, чтобы у тебя было много Друзей, – борись за них! В том числе посред$
ством собственного СМИ.

Ниша изданий, касающихся проблем охраны природы вообще и особо охраняемых природ$
ных территорий (ООПТ),  в частности, не просто не заполнена – она  катастрофически пуста!
Любая попытка заполнить эту нишу может и должна быть признана успешной.

Почему именно газета?

Действительно, есть ведь телевидение, радио, новые электронные технологии. Есть толстен$
ные глянцевые журналы, отпечатанные в лучших типографиях.  Они есть, однако как это все
связать с некой конкретной заповедной территорией, расположенной где$то в таежной глуши?
Здесь элементарная телефонная связь работает раз в год по обещанию! С помощью каких СМИ
можно работать с населением в этих условиях?

Когда вы всерьез займетесь анализом своей конкретной
ситуации, то обязательно придете к выводу, что среди всех
вариантов эколого$просветительских СМИ для вашей ох$
раняемой территории самым лучшим и наиболее прием$

лемым вариантом является именно газета!
Представьте, что эколого$просветительскому от$
делу для рекламно$издательской деятельности

выделена некая сумма. Скажем, тысячи три
зеленых американских денег. Как грамотно
ими распорядиться? Можно выпустить ты$
сячи полторы прилично оформленных бук$
летов; растиражировать 3–4 тысячи краси$
вых плакатов$календарей; подготовить и
издать хорошую брошюру тиражом тысячи
в две экземпляров. А еще можно начать вы$
пускать свою газету. Закупить элементарное

оборудование и сделать несколько выпусков газеты тиражом, скажем, в тысячу экземпляров.
В чем преимущество последнего варианта? Давайте рассуждать с точки зрения эколого$про$

светительского коэффициента полезного действия. Через год календарь$плакат, как правило,
со стенки срывается и отправляется в печку, в урну или в архив. Буклетом любуются один или
несколько раз, после чего его аккуратно укладывают в стол или на полку, в компанию ему подоб$
ных. Брошюру прочтут. Возможно, с ней даже порою будут работать. Только все перечислен$
ные варианты являются разовыми!

Иное дело – газета. Во$первых, экземпляр газеты намного дешевле, нежели плакат, буклет
или брошюра. Во$вторых, хорошая газета бывает не менее содержательной и полезной. Но са$
мое главное,  – газета значительно мобильнее прочих печатных СМИ, и в регионе позволяет
систематически влиять на общественное мнение.

Где может быть задействована эколого$просветительская газета?
1. Великое множество жителей нашей  страны даже и не подозревают о наличии в ней запо$

ведников и национальных парков!

– Какая�то дурная информационная сеть получилась! Я посылал
сообщение «чирик�чирик», а получил черт знает что!
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2. Подрастающее поколение воспитывать$таки надо.
3. Облегчение работы учителей.
4. Эколого$просветительская газета – прекрасный информационно$справочный материал для

посетителей ООПТ. Экологический турист тоже желает быть просвещенным.
5. Музей природы, визит$центр. На память о его посещении каждый хочет что$то взять.

Практично и содержательно, если это будет  газета вашей ООПТ.
И это далеко не полный перечень открывающихся перед вами возможностей…

Кто во что горазд

Не раз от представителей отдельных охраняемых территорий приходилось слышать нытье:
ах, как бы мы хотели быть узнаваемы и популярны, только вот нас местные, а уж тем более,
центральные СМИ замечать не хотят! Приходится ждать милости от журналистов: будет у них
хорошее настроение – напишут хорошо о заповеднике или национальном парке; а в противном
случае население так и не узнает о нас вовсе или же противные журналюги преподнесут нас
вовсе не так, как нужно…

Такая вот выжидательно$просящая позиция. Ребята, а чего ждать$то? У тех журналистов –
свои задачи, свои интересы и амбиции, а также свои принципы, очень часто отсвечивающие
желтизной. Любому государственному учреждению при желании запустить свое периодиче$
ское издание вполне под силу. Почему такими учреждениями не могут быть заповедники и на$
циональные парки?

Вот и поговорим о заповедных газетах, каждая из которых рассчитана на отдельный регион,
в котором располагается конкретная ООПТ. Такие издания неизбежно будут носить эколого$
просветительский характер, иначе и затевать их нет смысла.

Отдельные территории идут особым путем. Кто$то договаривается с одной из местных газет о
периодическом «заповедном» вкладыше, приложении или просто рубрике. Например, газета НП
«Куршская коса» – приложение к калининградской газете «Волна». Это здорово (и, главное, деше$
во), но есть в этом варианте неизбежный элемент случайности. Сегодня договориться удалось, а
завтра придут в редакцию этой газеты иные руководители, которым заповедная тема ни к чему.

Вот пример. Как редактору газеты «Поозерье», учрежденной национальным парком «Смо$
ленское Поозерье» в 1997 г., мне удалось в конце 90$х годов договориться с издателями смолен$
ского областного еженедельника «РИАС» о том, что «Поозерье» один раз в месяц будет в этой
газете вкладышем. Это – иная (куда более обширная!) аудитория, иной – целых 11 000 экземпля$
ров! – тираж, иное отношение читателей. Терпения хозяевам «РИАСа» хватило примерно на
полгода, после чего нам тактично было указано на дверь. Мол, благотворительность – это хоро$
шо, но… хватит.

Вот и получается, что лучше издавать газету свою,  независимую от внешних условий. Кажу$
щиеся поначалу великими затраты на собственное издание очень скоро покажутся вам вполне
оправданными. Не говоря уж про возможность иметь собственную трибуну для постоянного
общения с местными жителями, собственная газета – это визитная карточка территории, это
солидная черта в ее имидже.

Эту простую мысль сегодня понимают уже многие. Анализируя состояние дел с периодическими
изданиями в российском заповедном мире, я насчитал уже более 70 попыток издавать что$то свое.
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Национальные парки по сравнению с заповедниками занимаются изданием своих газет значи$
тельно активнее. Это вполне объяснимо: парки напрямую связаны с туризмом и рекреацией, к
тому же на их территориях проживает значительно больше населения, чем внутри и вблизи запо$
ведников. Есть и другая причина такого распределения: длительное время в головы работников
заповедников буквально вдалбливали: вы должны заниматься только охраной природных комп$
лексов и их научным изучением! Остальное (эколого$просветительская работа оказалась в числе
остального) – не ваша забота.

 Время подтвердило, что спасение утопающих, как и прежде, остается делом рук самих уто$
пающих. Никто не захотел вместо заповедников налаживать отношения с местным населени$
ем, никто не лоббировал  интересы ООПТ  на разных уровнях власти. В результате  люди оказа$
лись не готовы к достойному восприятию заповедных территорий.

Теперь специалисты охраняемых территорий осознали, что писать в газеты можно и нужно, что
любое «свое» издание – себе же во благо. Поняли это не только те, кто работает в заповедниках
непосредственно, но также и те, кто руководит Системой из столицы: в типовом отчете среди раз$
личных вопросов появился и такой: какое количество экземпляров собственных СМИ выпущено за
отчетный период. Качество этих СМИ, правда, пока никто извне территории не оценивает, но
интерес к количеству – это тоже шаг вперед. Не нужно объяснять, насколько легче работать с мест$
ным населением, имея  собственную газету. Когда заповедная повседневность для местных жите$
лей – не тайна за семью печатями, многие раздражающие коллизии разрешаются сами собой.

Наглядный пример. В середине 1990$х НП «Смоленское Поозерье» получил большой
($ 100 000) грант Глобального Экологического Фонда на усиление службы охраны. Были закуп$
лены автомобили, специальное оборудование. ГЭФ – организация серьезная, все проверяет,
чтобы  ни копейки на сторону. Но население решило по$своему: в то время как народ кругом
голодает да бедствует, сотрудники парка себе машины покупают, электрошокеры, приборы ноч$
ного виденья. Количество домыслов и неприглядных комментариев к ним росло не по дням, а
по часам. Стоило газете парка организовать с его директором интервью на соответствующую
тему,  а выпуск газеты с этим интервью распространить среди жителей – и слухи сразу прекрати$
лись, затихла очередная волна конфронтации по отношению к парку.

Вывод: СМИ заповедных территорий прежде всего призваны способствовать интеграции
заповедников и национальных парков в социально$экономическое развитие регионов России.

Какая газета нужна ООПТ?

Проблемы любой заповедной территории в конечном итоге сводятся к трем основным: не$
достатку финансов, отсутствию необходимых кадров и напряженным отношениям с местным
населением. Учитывая реалии сегодняшнего дня, из этих проблем на первое место я бы поста$
вил как раз отношения с местным населением. Если должным образом решить эту проблему, и
финансы потекут (хотя бы ручейком) из местного бюджета, и кадры найдутся.

Обманывать себя не будем: газеты мы делаем именно для местного населения. Было бы глупо
издавать газету только для себя или, прежде всего, для себя.

На сегодняшний день ни одна российская ООПТ не может похвастать богатством учебно$
методической и информационной эколого$просветительской литературы. Корпоративные га$
зеты отчасти призваны ликвидировать и этот пробел.

Часть 3. Как строить благоприятные отношения  с общественностью и обретать друзей



59

Когда мы начали издавать газету «Заповедные острова»,  задумались о том, что и в какой форме
мы хотели бы рассказывать своему читателю. Примерно в это время нам сделали замечание со
стороны: « Как вы работаете без солидной, почти академической концепции? Вас же никто чи$
тать не будет!» Свою концепцию мы разработать так и не успели, потому что читать нас начали и
без нее. Однако, справедливости ради, надо сказать, что наличие концепции лишним назвать ни$
как нельзя: она дисциплинирует и не позволяет отходить слишком далеко от первоосновы.

Для начала мы решили, что от обычной газетной событийности надо уходить и пытаться
делать такие материалы, которые могли бы служить неким информационным и методическим
пособием для тех, кто занимается организацией эколого$просветительской работы.

Основные наши задачи как$то сами собой были сформулированы в ходе работы:
• Сотрудники наших ООПТ встречаются друг с другом крайне редко либо вовсе не встречают$

ся. Газета – это трибуна для тех работников системы, кто хочет передать свой полезный опыт.
• Население почти ничего не знает о заповедниках и национальных парках. Мы обязаны их

просветить должным образом. В этом смысле напомню слова В. Б. Степаницкого, который в
одном из своих выступлений сказал: «Пока о российских заповедниках не узнают многие и
много, страна не сможет дать им то, чего они заслуживают» (эту фразу можно и нужно повто$
рять бесконечно, ибо она составляет квинтэссенцию эколого$просветительской журналис$
тики и вообще нашей работы).

• Проблем у охраняемых природных территорий очень много. Задача газеты – привлечь вни$
мание властных структур и возможных спонсоров к  заповедникам и национальным паркам.

• Опыт эколого$просветительской работы в регионах накоплен небольшой, к тому же он сла$
бо обобщен. Необходимо стремиться каждый номер газеты довести до уровня информаци$
онно$методического пособия, призванного облегчить работу на местах.

• Сохранить островки дикой природы в условиях усиливающегося антропогенного пресса край$
не сложно. Нужно  разбудить общественное сознание, сформировать общественное движе$
ние друзей заповедных островов.

• Газета – элемент того «раствора», что «цементирует» систему ООПТ, формирует корпора$
тивность ее работников, повышает престиж заповедников и национальных парков.

Ну�с, приступим…

С чего начать? Наверное, с осознания значимости поставленной задачи, с объективной оцен$
ки своих желаний и возможностей. С концепции, в конце концов! Обязательно нужно попробо$
вать заручиться поддержкой администрации территории. А еще очень важно понять, чем эко$
лого$просветительская журналистика отличается от журналистики вообще. Такие отличия есть,
и они весьма существенны.

Некоторые особенности экологической газеты:
– Ею занимаются в основном патриоты охраны природы, дополнительной зарплаты за свое

журналистское начинание не получающие. Часто занятие экожурналистикой осуществляет$
ся по совместительству, без отрыва от основных обязанностей.

– Как правило, в эколого$просветительских изданиях редактор – он же корреспондент, набор$
щик, верстальщик, корректор, а порою даже и печатник. Так что деловую атмосферу «редак$
ции» приходится формировать только внутри самого себя.
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– Ни о каком помещении для редакции, об удобствах и о серьезном обору$
довании речи идти не может: для издания газет используются подручные

средства.
– О прибыльности газеты говорить неприлично, ибо все наши издания,

за редким исключением, распространяются бесплатно. Окупать они себя
не могут. Мы и не должны стремиться к этому.

–Какой там денежный приток! Достал деньги на пару номеров – и
счастлив. Удастся выиграть грант для газеты – счастлив до чрезвы$

чайности.
– Периодичность издания наших СМИ

тоже существенно отличается от обычных:
как правило, наши газеты выходят в свет
раз в месяц, не чаще.
– Здесь вы не обнаружите привычной рек$
ламы зубной пасты, стирального порошка
или средства от перхоти. Для наших газет
вообще не характерно «вторжение» в мир
политики, шоу$бизнеса, криминального

мира. Вся информация – целевая.
Того, кто возьмется за издание своей газеты, ни в коем случае не должны смущать малень$кий

тираж, скромный дизайн, небольшая читательская аудитория и уж тем более небольшой штат
редакции. У каждого – свои задачи и свои возможности. Например, общий тираж весьма попу$
лярной международной ежемесячной газеты «Совершенно секретно» – 2 млн 300 тыс. экземп$
ляров. Но и в редакции издания работают сотни людей, и стоят за этой газетой финан$совые
магнаты. И материал, печатаемый в ней, подготовлен таким образом, что им обязаны заинтере$
соваться миллионы: скандал, тайна, сенсация, а в промежутке между ними – много рекламы.

Нам же необходим спокойный, вдумчивый разговор о непреходящих ценностях окружа$
ющего нас мира. Некоторые из них нам дано познать в ощущениях, чтобы завтра передать сле$
дующим за нами поколениям.

Обязательно надо определить учредителя. Иногда стратегически бывает выгоднее учреди$
телем поставить Клуб Друзей, благотворительный фонд и пр. Такой вариант подразумевает
гораздо большую независимость. Когда издание «направляют» сверху, оно становится безу$
словно «ручным» и, как следствие, малоинтересным для тех, кому предназначено изначально.
Прав был классик: «Минуй нас пуще всех печалей и барский гнев, и барская любовь…»

Итак, вы решили создать собственное СМИ. Тогда вам просто необходимо:
1. Определить источники финансирования.
2. Подобрать сотрудников$помощников.
3. Четко представить, как будет осуществляться работа на каждом из этапов:
– разработка логотипа и прочих атрибутов;
– подборка корреспондентов и определение разделов печатаемых материалов;
– как и кем будет осуществляться макетирование, распечатка и сведение материалов;
– верстка и дизайн – какими они должны быть;
– предпечатная подготовка;

– Прогресс экологического образования несом�
ненен: раньше мы не понимали, почему дох�
нут птички и цветочки, а теперь причину
этого объяснит любой ребенок!
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– собственно тиражирование;
– распространение или реализация.
И еще, ни в коем случае нельзя забыть, что встречают по одежке, а провожают по уму! Важно

будет все: название и его форма, использование необходимых символов и эмблем, выбор шриф$
тов и способов подачи материалов (интервью, рассказ, научно$популярный материал), пере$
чень рубрик, выходные данные.

Какая газета НЕ нужна вашей заповедной территории?

Жил$был один замечательный и всеми уважаемый национальный парк. И жил$был в нем не
менее замечательный и не менее уважаемый директор. Все в этом директоре было хорошо,
только уж очень сильно он себя самого любил. Этот парк издавал замечательную эколого$про$
светительскую газету тиражом 500 экземпляров. А финансировали эту газету в ту пору област$
ной экологический фонд и даже Федеральная служба лесного хозяйства!

Для дополнительного самоутверждения ли, по другой веской ли причине, только редакто$
ром этой газеты был обозначен все тот же замечательный директор! Буковка за буковку, слово
за слово, – и пришла директору в голову замечательная мысль использовать свою газету (своя$
то рука владыка!) для полного своего же увековечивания. Увлекся наш герой такой идеей, и
стал сам себя в газете прославлять, постепенно сделав эту стезю главной среди других газетных
тем. А тут и юбилей собственный подоспел. К нему директор выпустил эколого$просветительс$
кую газету, в которой на четырех полосах форматом А–3 рассказал любителям природы о себе.
Ни строчки не отдал птичкам, зверушкам и прочим природным прелестям! Здравицы, посвя$
щения, статьи с красивыми названиями типа «Вехи славного пути» – все о себе, любимом. Эпи$
теты нужные подобрал: «энтузиаст$романтик», «эколог$боец», «прекрасный человек»! Эпиграф
из наследия В. Высоцкого подобрал «эколого$просветительский»: «Я до рвоты, ребята, за вас
хлопочу. Может, кто$то когда$то поставит свечу…» Чтобы рядовой любитель природы запомнил
нашего хлопотуна и народного экопро$светителя, поместил директор в эту газету 17 своих фо$
тографий – выбирай нужный для запоминания ракурс!

Сказка ложь… да  в ней намек… Нужна ли такая «эколого$просветительская» газета ООПТ?

Какие параметры наиболее приемлемы
для «заповедной» газеты?

Периодичность. В этом смысле все у нас очень по$разному. «Вестник НП „Русский Север“»
вообще графика выхода не имеет. Журнальный сборник «Лапландский заповедник» выходит
раз в год. Газета «Заповедные вести» (Астраханский заповедник) – раз в квартал. Газета «Алтын
Солок» (заповедник «Шульган$Таш») – один раз в два месяца. Есть издания, которые выпуска$
ются территориями просто по мере необходимости, без всякой периодичности: собрали мате$
риал, подоспела акция, есть желание высказаться – печатаем.

 Но все же в основном ООПТ издают свои газеты раз в месяц. Это наиболее оптимально:
успевает накопиться нужная  для печати информация; нет «запарки» для редакции, издание
«успевает разойтись» по городам и весям.
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Как бы там ни было, но всякую периодичность все же желательно соблюдать: у издания в
любом случае появляются читатели, желающие продолжения, и разочаровывать их ни к чему2.

Тираж. Очень тонкая штука. Тираж бывает «плавающим». Тираж во избежание недоразуме$
ний нужно указывать обязательно. Кстати, за правильность данных по тиражу несет ответствен$
ность не только редакция, но и типография, печатающая вашу газету! У  некоторых газет тираж –
сотни тысяч экземпляров. Но… нам$то такой тираж зачем? Я пару лет назад забрел в редакцию
одной из экологических федеральных газет, издающихся под эгидой родного министерства. Одна
из комнат была завалена нераспечатанными упаковками газеты разных выпусков. В чем дело?
Редактор пояснил: тираж печатать заставляют, а он весь никому не нужен3… 

Объем и формат. Романы в газете не печатают, это вы знаете. Поэтому создавать газету «емко$
стью» в добрых полста страниц нам ни к чему. В мире такие примеры есть – например, воскрес$
ный выпуск газеты «Нью$Йорк таймс» состоит из  двухсот полос! (Прежде чем приступать к
выпуску собственного СМИ, настоятельно рекомендуем внимательно ознакомиться с содержа$
нием Федерального закона «О средствах массовой информации», полный текст которого при$
веден в приложении).

Создавая свою газету, ООПТ должна четко определиться, какого результата она хочет дос$
тичь с помощью этого издания. Упрощенную схему выбора основного направления для любой
эколого$просветительской газеты приводят в своей статье «Формирование экологической куль$
туры» Н. Р. Данилина и В. А. Ясвин:  «Содержание эколого$просветительской работы нацио$
нальных парков, заповедников и других ОПТ включает развитие экологических и природо$
охранных представлений («знаю»), отношения к природе («хочу»), умения и навыки рациональ$
ного природопользования и охраны природы («могу»). Особое направление такой работы –
это организация социальной поддержки функционирования охраняемых природных террито$
рий – «понимаю».

Читатель: портрет на фоне вашей газеты

Именно читательская аудитория  определяет перспективу вашего издания!
… Нашим коллегам в газету пришло письмо. Они свою газету издавали давно, потому у них

уже успел развиться апломб исключительности. Дескать, все, о чем мы пишем, есть истина.
И вдруг – письмо. Автор, работник  заповедной системы, посмел покритиковать газету. Мол,
газета не нравится, потому что мало критики и конструктивных предложений, слишком много
описательного материала, хотелось бы больше конкретики.

 Редактор газеты публикует отдельные критические выдержки из письма, после чего тут же
отвечает его автору: а не нравится тебе – не читай! И высылать свое драгоценное издание в
твой адрес мы больше не будем! И вообще, сам создавай себе газету, если не хочешь быть на
нашей стороне!!! Оскорбился, значит, редактор. Оскорбился и забыл мудрость предков: сер$
дишься – значит, не прав.

2В соответствии со ст.2 Федерального закона «О средствах массовой информации» № 2124$1 от 27.12.91 г. под периодическим
печатным изданием понимается газета, журнал, альманах, бюллетень, иное издание, имеющее постоянное название, текущий но$
мер и выходящее в свет не реже одного раза в год.

3В соответствии со ст.12 Федерального закона «О средствах массовой информации» № 2124$1 от 27.12.91 г. периодические
печатные издания тиражом менее одной тысячи экземпляров (т. е. не более 999 экз.) освобождаются от регистрации.
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Газета не должна заигрывать с читателем, заискивать перед ним, но и отпугивать читателя,
отворачиваться от него, избегать критики с его стороны – это для газеты тоже вовсе не плюс.

Обратная связь с читателем для любой газеты чрезвычайно важна. Конечно, нужно внима$
тельно прочитывать все письма (в том числе критические), приходящие в адрес газеты. Чтобы
эти письма вообще были, не забывайте в выходных данных указать точный почтовый адрес ре$
дакции и другие реквизиты – телефон, факс, электронную почту4.

Полезны встречи с читателями, пресс$конференции, презентации, круглые столы. Для ос$
новной темы можно использовать какие$то важные события в жизни ООПТ, «экологические
даты». В каждом случае мероприятие должно быть хорошо подготовлено – распечатки, четкая
тема, приглашение интересных людей. Должна подразумеваться интрига, даже провоцироваться
некая конфронтация.

Не пишите о «трехлапых дятлах»

Информацию о наличии в природе такого дятла я почерпнул в одной из региональных газет.
Подразумевался, конечно, другой дятел – трехпалый, но по чьему$то недосмотру трехлапому
дятлу суждена была газетная жизнь.

…В последнее время россияне массово стараются овладеть языками, пользующимися в мире
наибольшей популярностью – английским, французским, немецким. В погоне за знанием чу$
жих языков мы все больше и больше стали забывать, что есть свой, «великий и могучий» рус$
ский язык. В результате мы допускаем откровенные несуразицы в высказывании простейших
истин. Из личной коллекции газетных «изувеченных мыслей»:
– «В ресурсах природы должна быть заложена голова человека…»
– «Наша цель – сохранить природу в удобно варимом для нас виде!»
– «Каждая часть человека должна почувствовать себя нужной природе…»
– «Яркая жизнь природы продолжает разгораться с новой ежедневной силой, даже в местах

интенсивного обитания человека».
– «Снегирь – птица в наших краях непостоянная, и имеет только временные волчьи права…»
– «Из$за незначительного количества осадков в этом уголке природы крыша здешним лесным

туалетам не нужна…»
– «Мы изучаем обстановку вокруг свалки, глубоко вникая в ее сущность».
– «Выпья бутылку воды, мы не привыкли идти, неся ее; мы привыкли шагать, бросая ее во все

места. В результате нормы общественного порядка в экологии становятся непотребными, а
мы присутствуем не в лучшем виде своего лица…»

– «Желудочные и кишечные тракты людей заболевают в результате неправильного веществен$
ного обмена человека с природой…»

– «Колхозная пахотная земля здесь наполовину состоит из озер…»
– «Насекомые, птицы и звери питаются друг другом, обеспечивая свои потребности завтраш$

него дня…»
– «Уважаемая газета! Меня волнует мусор, по которому порой неприятно гулять в соответствии

с настроением».

4Требования к оформлению выходных данных приведены в ст. 27 Федерального закона «О средствах массовой информации» №
2124$1 от 27.12.91 г.
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– «Красота и невинность этого творения природы сбивает с ног любого прохожего!»
– «Национальные парки созданы, чтобы напомнить себе и соседу про нужду дикой природы…»

Это – цитаты. Так нельзя говорить, и тем более – нельзя писать. Но так пишут. Уж поскольку
мы собираемся заниматься эколого$просветительскими изданиями для русскоязычного населе$
ния, то напомню, что ЗНАНИЕ РУССКОГО ЯЗЫКА – ОБЯЗАТЕЛЬНО! Игнорируя интересы
родного языка, мы тем самым проявляем неуважение к читателям, к отечественной культуре, да
и ко всему Отечеству в целом.

Далеко не все корреспонденты газеты являются людьми достаточно грамотными и, тем бо$
лее, не все подготовлены для серьезного разговора на специальные темы. Газетчик должен уметь
любой материал привести в приемлемый для читателя вид!

 Конечно, при этом отбраковка материала, его переделка и корректура не должны быть ос$
корбительными для тех, кто взялся сотрудничать с газетой. Можно подстраховаться целым
рядом джентльменских фраз в разделе «Выходные данные». К примеру: «Мнение редакции не
всегда совпадает с мнением авторов». Или: «Редакция на письма читателей не отвечает, руко$
писи обратно не высылает и выбирает материалы для печати по своему усмотрению». Но все
эти отговорки будут весьма слабым  утешением, если вы на страницы своего издания поместите
откровенно безграмотный материал либо материал некомпетентный.

Пример: Во Всероссийской экологической газете «Спасение» (№2 (283) за июнь
2003 г., тираж 15 000 экз.) была опубликована статья кандидата сельскохозяй&
ственных наук Р. В. Боброва «Национальные парки – жемчужины планеты». Среди
прочих данных, приводимых автором в этой статье, были и такие утверж&
дения:

– Первые заповедники были оформлены в России в 1911–1912 годах.
– Сейчас заповедников в России – 160.
– Некоторые из заповедников впоследствии органически влились в состав на&

циональных парков.
– В числе территорий, «влившихся» друг в друга, – Жигулёвский заповедник

имени Л. И. Сапрыкина, ставший научной базой и композиционным центром на&
ционального парка «Самарская Лука».

– Первым российским национальным парком был НП «Самарская Лука».

Каждое из этих утверждений сомнительно. Первый заповедник в России (речь идет о Бар$
гузинском заповеднике) был создан только 11 января 1917 г.  Государственных  заповедников
в России  к апрелю  2005 г. создано ровно 100. Случаев слияния заповедников и национальных
парков в России не отмечено. Жигулевский заповедник носит имя российского ученого
И. И. Спрыгина, стоявшего у истоков создания заповедника, а вовсе не какого$то Л. И. Сап$
рыкина. И еще. Национальный парк «Самарская Лука» не числится первым российским на$
циональным парком: он создан в апреле 1984 г., а до этого, в 1983 г., уже были созданы нацио$
нальные парки «Сочинский» и «Лосиный остров».

Вот сколько неточностей можно запросто «слепить» в пределах  всего лишь кусочка газетно$
го информационного поля.
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«Требуется
хороший материал…»

Какие материалы нужны
экологическим изданиям?

Какие требования к материалу эко$
лого$просветительского характера
можно было бы предъ$
явить? Видимо, чрезмерно жесткие
рамки устанавливать бессмысленно,
поскольку наши  корреспонденты в ос$
новной своей массе не являются про$
фессиональными журналистами. По$
этому из всех требований основным
можно считать следующее: ЧИТАТЕ$
ЛЮ ДОЛЖНО БЫТЬ ИНТЕРЕСНО.
Причем интересно должно быть имен$
но среднему читателю. Ориентироваться на крайности не следует; всегда лучше придерживать$
ся золотой серединки.

Некоторые пишут в газеты так, как будто отчитываются по гранту или создают очередной
том «Летописи природы».

Пример: В «Заповедные острова» (специально для эколого&просветительской
газеты!) поступил материал, подготовленный сотрудницей одного из ураль&
ских национальных парков. Назывался он «Формирование граничных условий дея&
тельности рыночной системы в целях экологической безопасности». Уже недур&
но, не правда ли? А вот выдержки из текста:

«Существует возможность дальнейшего роста народонаселения при увели&
чении эксплуатации ресурсов биосферы, что приведет к критической точке раз&
вития цивилизации. Возникает вопрос о возможности регулирования экономи&
ческими средствами хозяйственного развития общества.  Для экономического
решения экологической глобальной проблемы необходимо ставить вопрос перед
мировым сообществом о полной смене существующей стратегии развития.

В сфере бизнеса для каждой отдельной компании реализация принципа устой&
чивого развития означает производственную деятельность и извлечение при&
были в долгосрочном плане без нанесения вреда окружающей среде. Внедрение
систем природоохранного учета и включение природоохранных издержек в цену
продукции рассматривается как одна из приоритетных задач. Поэтому фор&
мирование граничных условий деятельности рыночной системы в целях экологи&
ческой безопасности должно проходить взаимно проникновенно на стыке трех
составляющих: закон, экономика и экология. В рамках глобальных действий не&
обходимо ввести международную единую систему оценки природных ресурсов как

– Как вы думаете, можем ли мы забеременеть от собственных идей?!!
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тех, которые участвуют в производстве, так  и тех, которые несут рекреаци&
онную нагрузку.

 Необходимо также разработать систему определения коэффициента эколо&
гической безопасности при производстве каждого конкретного хозяйственного
мероприятия, который отражал бы соотношение позитивных и негативных ре&
зультатов воздействия человека на природу».

Вывод: это слишком сложный, написанный сухим, казенным языком, перегруженный науч$
ными терминами текст.  Для эколого$просветительских и популяризаторских целей явно не
годится.

Есть и другая крайность – практически полное отсутствие полезной информации. В каче$
стве примера – выдержки из заметки, присланной опять же в «Заповедные острова» сотрудни$
ком одного из северных заповедников. Заметка, прямо скажем, из цикла «Идет чукча по тундре.
Что видит, то и поет»:

«Течение времени неумолимо. Календарь продолжает листать свои страни&
цы. Время года, которое сейчас стоит на дворе, называется предзимье. Мес&
тами лежит снег, а в горах он уже давно. Наступили холода. Сменила летний
наряд на зимний белая куропатка, линяют заяц и горностай. Медведи залегли
в берлогу. Завершен гон у лосей и оленей. Мелкие водоемы уже замерзли, а круп&
ные еще нет».

На кого рассчитан такой примитивный материал, и
что побудило автора взяться за перо? Похоже, что даже
сам автор на эти вопросы ответить не в силах.

Есть человек – нет проблемы

Какие сотрудники нужны
экологическим изданиям?

Применительно к нашей теме: ПРОБЛЕМЫ НЕТ,
КОГДА ЕСТЬ ЧЕЛОВЕК, ГОТОВЫЙ ЕЕ  РЕШИТЬ. По$
средством  корпоративной  газеты можно  как  припод$
нять  имидж охраняемой территории, так и дискредити$
ровать ее заповедную суть. Во многом это зависит от того,
кто принимает решения на самом высоком газетном уровне.

Как правило, перед сдачей в печать принято, чтобы редактор знакомил с материалами ди$
ректора ООПТ. Но директор не вездесущ, ему$то вникать в тонкости даже  ни к чему. Конечно,
при условии, что газету делает человек, которому он доверяет. То есть личность редактора, свет$
лая или не очень, весьма важна. Тем более что, как мы уже отмечали, применительно к нашей
газете, ее редактор – и корреспондент, и корректор, и наборщик, и многое другое.

– Слышь, мужик, дай гонорар за совет, как надо
жить!
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Очень легко извратить суть эколого$просветительской газеты, превратив ее выпуск в фор$
мальное мероприятие для галочки. Мол, требуют – поучаствую, но напрягаться не буду. Поэто$
му весьма важно, чтобы газетой занимались люди, кровно заинтересованные в ее издании, ду$
шою болеющие за ее качество.

Ежедневные заповеди

Развитие. Очень важно, чтобы ваша газета не застыла в своей единовременной законченно$
сти, а постоянно совершенствовалась – процесс развития издания должен стать обязательным
и необходимым. Примеры – «Угра», «Переславские родники», «Алтын солок».

Путь к читателю. Продумайте способы распространения вашего издания. Можно органи$
зовать подписку, но делать это нужно только в случае необходимости. В Смоленской области
мы просчитывали подписной вариант газеты «Поозерье» и пришли к выводу, что овчинка вы$
делки не стоит. Тысячи экземпляров вполне хватает, чтобы знакомить с жизнью  национально$
го парка местное население. Иное дело – газета более широких масштабов. В качестве примера,
конечно же, берем «Заповедные острова»...

Безвозмездность. Не забывайте указывать – «распространяется бесплатно». Это подчерки$
вает благородство поставленных целей.

Принципы. Не отступайте от принципов! Безусловно, эколого$просветительская газета долж$
на делаться чистыми руками. Далеко не все средства, имеющиеся в арсенале журналистики, могут
быть применимы в наших газетах. Призванные сеять добро, эколого$просветительские газеты
должны быть по своей направленности более возвышенными по сравнению с иными изданиями.
Быть добрым, даже оставаться в своей работе немножко ребёнком – это вовсе не плохо.

Правдивость – еще одна первооснова. Газета не должна быть только радужно$лубочной. Не
ошибается только тот, кто не работает вовсе. Заповедный процесс, как любое серьезное дело,
всегда изобиловал ошибками, перегибами и прочими не очень приятными нюансами. Если о
ваших ошибках будут знать коллеги, они в своей деятельности постараются их учесть!

Осторожно: сенсации и «жареные факты»! Эти атрибуты обязательны для прессы «жел$
той», но не для нас. В деле экологического просвещения, в природоохранных структурах сенса$
ций, по большому счету, быть не должно. Ровная, размеренно$спокойная жизнь, и такой же стиль
подачи материала.

Опыт регионов и территорий в области специальных эколого$просветительских СМИ очень
пестр. Пора обобщать и делать выводы. Совсем не хочется, чтобы газеты потеряли свою инди$
видуальность: как не может быть одинаковых ООПТ, так и не должно быть одинаковых газет.
И все же… критерии и основополагающие моменты непременно должны быть учтены. Пора
учиться и пора учить.

А завершить эту главу  хочется словами Елены Лебедевой, сотрудницы Союза охраны птиц
России. Однажды она прислала в «Заповедные острова» замечательный материал, посвященный
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В. В. Бианки, и начинался этот материал такими словами: «Для того чтобы написать хорошую
статью в какую$то газету, надо верно представлять себе ее аудиторию». Очень верно и исчерпы$
вающе.

СПОСОБ  2
Организуйте специальные события и акции

Одним из направлений эколого$просветительской деятельности является проведение мас$
совых праздников и масштабных акций. Как правило, эта форма работы представляет собой
совокупность мероприятий, приуроченных к определенной дате. Опыт показывает, что  имен$
но массовые акции наиболее эффективно привлекают к ООПТ внимание местных жителей,
широкой общественности и властей. Поэтому, несмотря на сложность организации, подготов$
ки  и проведения массовых акций,  ООПТ стоит уделять этому  направлению большое вни$
мание.

Special events: основные моменты
1. Проведение собственных массовых мероприятий требует много финансовых и трудовых

ресурсов. При этом существует альтернативная возможность привлечения внимания к нацио$
нальному парку, а также новых знакомств. Это – участие в массовых мероприятиях других орга$
низаций. Ими могут быть Дни рождения организаций, Дни города, общественные праздники,
выставки, конференции и т. д.

 2. Следует помнить, что большое массовое мероприятие без разумной организации  может
нанести ощутимый вред делу охраны природы. При подготовке таких масштабных акций необ$
ходимо тонко учитывать особенности ООПТ. Только после анализа всех «за» и «против» мож$
но принимать решения в пользу привлечения большого количества человек на особо охраняе$
мую природную территорию. Нельзя рекомендовать подобную активность для всех заповедни$
ков и парков.

3. Праздники, акции и другие массовые мероприятия могут быть приурочены к экологиче$
ским, национальным и даже религиозным событиям и праздникам.

Из опыта Друзей… (Битцевский природный парк)
Для формирования положительного имиджа парка у жителей микрорайона

Ясенево и посетителей парка, привлечения населения в Клуб Друзей парка, а также
для организации успешного взаимодействия с властными структурами, бизне&
сом, НКО и СМИ  в 2004 году парк провел следующие основные мероприятия – День
птиц (3 апреля), День Земли (23 апреля), Юбилей Битцевского парка, организовы&
вались летние лагеря. В этих экологических праздниках приняли участие более
400 школьников из 30 школ, а также студенты московских вузов.
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В ходе подготовки этих мероприятий было установлено взаимодействие и
получена организационная и финансовая поддержка от московских властных
структур,  3 бизнесменов на сумму более 5000 долларов США

Было привлечено более 10 новых членов в Клуб. Более 30 участников Клуба полу&
чили ценный опыт участия в совместной с ООПТ природоохранной работе.

Из опыта Друзей… (Национальный парк «Орловское Полесье»)

НАЦИОНАЛЬНЫЕ ПРАЗДНИКИ
Сохранение  обрядовых обычаев, фольклора и других элементов живой  тради&

ционной культуры является одной из главных задач по сохранению историко&
культурного наследия ООПТ.

На территории национального парка «Орловское Полесье» проведение   пра&
вославных и народных праздников – Троица, Казанская, Масленица – стало тра&
диционным. Перед организаторами народных праздников, в первую очередь, сто&
ит задача возрождения народных традиций, обрядов, ремесел, а также культур&
ный обмен с соседними областями и ближним зарубежьем. Однако само проведение
праздника проходит под девизом сохранения природного наследия Орловщины
на охраняемых природных территориях.

Одним из самых массовых праздников в Орловской области является Троица.
Инициатором проведения праздника «Троицкие хороводы» выступает админис&
трация Орловской области. В празднике обычно участвуют около 4000–5000 че&
ловек. Форма проведения – фестиваль. Открывает «Троицкие хороводы» губер&
натор Орловской области, приглашаются также известные личности. В кон&
цертной программе, кроме российских коллективов, принимают участие и
творческие группы из Украины, Белоруссии – это способствует развитию меж&
культурного обмена между славянскими народами.

Обязательные атрибуты нашего фестиваля –  хороводы, народные игры, ка&
чели. Для детей на фестивале предлагаются специальные спектакли, игры, кон&
курсы. Одной из изюминок фестиваля считаются «Подворья», которые знако&
мят с традиционным бытом, промыслами  и ремеслами различных населенных
пунктов, расположенных на территории национального парка. Посетив «По&
дворье», можно откушать традиционные блюда, приобрести  традиционные
сувениры.

Сценарий мероприятия разрабатывается областной администрацией.
В процессе организации и проведения Троицы  национальный парк играет вто&
ричную роль, выступая в качестве принимающей стороны. Тем не менее, «лицо»
праздника во многом зависит от степени подготовленности сотрудников пар&
ка – специалистов отделов экологического просвещения и охраны.

Одной из задач национального парка является проведение предупредитель&
ной работы по снижению последствий негативного влияния участников празд&
ника на окружающую среду и контроль над поведением посетителей на особо
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охраняемой территории. Сотрудниками эколого&просветительского отдела из&
даются «Памятки гостя национального парка», устанавливается въездной ан&
шлаг, информирующий об основных правилах поведения на природе, изготовля&
ются красочные природоохранные знаки. Непосредственно перед началом праз&
дника проводятся беседы с владельцами торговых точек, распространяются
памятки,  устанавливаются  мусоросборники.

Другим православным праздником, регулярно проводимым в  национальном пар&
ке, является Казанская.  На территории национального парка расположен Святой
источник. На источнике установлена часовня в честь Казанской Божьей Матери.
Поэтому в июле, в день Праздника Казанской Божьей Матери, к источнику устрем&
ляются православные верующие. Здесь проводятся праздничные богослужения,
освящение воды. В отличие от Троицы, это более тихое мероприятие, хотя его
участниками все же становятся не менее 2000 человек. На празднике обязательно
присутствуют губернатор Орловской области и его заместители, глава и пред&
ставители районной администрации, почетные гости области.

Для местных жителей национальный парк проводит Масленицу. В подготов&
ке этого мероприятия принимают участие отделы экологического просвещения
и туризма, сотрудники ДК. Мероприятие это направлено на взаимодействие с
населением. Подготовку концертной и конкурсной программы осуществляет
национальный парк. Он же является и основным спонсором этого мероприятия.
В празднике принимают участие практически все жители п. Жудерский (300 че&
ловек). Обязательными являются катание на санях, чай с блинами, состязания.

Анализируя природоохранную значимость проведения православных праздни&
ков в национальном парке «Орловское Полесье», стоит отметить, что несмот&
ря на  явное преобладание культурной составляющей, она все же велика. Подоб&
ное соотношение вообще характерно для российских национальных парков.
Широкая рекламная кампания, звучание термина «национальный парк» способ&
ствует формированию его положительного имиджа и увеличению числа его Дру&
зей и сторонников.

Из опыта Друзей… (Национальный парк «Орловское Полесье»)

ПРОФЕССИОНАЛЬНЫЕ ПРАЗДНИКИ
Проведение в середине октября в  ДК поселка Жудерский праздника, посвящен&

ного Дню национальных парков и заповедников, стало уже традиционным.
Он проводится национальным парком «Орловское Полесье» и из корпоративного
постепенно превратился во всеобщий. Теперь его с нетерпением ждут местные
жители.

  В  этот день обычный сельский дом культуры становится  центром, кото&
рый собирает  не только сотрудников национального парка, представителей
администрации, местных жителей, но и уважаемых людей, артистов. В 2004 году
День национальных парков и заповедников был особенным – «Орловскому Поле&
сью» исполнилось 10 лет. Поэтому и все мероприятия являлись своеобразными
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итогами, результатами дея&
тельности, сотрудничества и
партнерства...

Официальная часть праздни&
ка – это выступления директора
национального парка, поздравле&
ния представителей админист&
рации, рассказ первого директо&
ра национального парка об исто&
рии его создания. Поздравить
сотрудников национального пар&
ка приехали и артисты. Это был
творческий коллектив Хотынец&
кого ДК, подготовивший концерт&
ную программу.

 В этот день подарки прини&
мал не только национальный
парк, но и его Друзья. Празднич&
ная эстафета началась с откры&
тия  выставок детского и народ&
ного творчества. На конкурсы
рисунка «Есть чудо&край Орлов&
ское Полесье» и народного твор&
чества «Зеркало природы» жите&
ли Хотынецкого района предста&
вили более 300 работ.  Лучшие ра&
боты, а их было 65, были отмечены дипломами «Друг национального парка» и
подарками.

За  многолетнее сотрудничество Дипломами «Друг национального парка» были
награждены также и представители отдела образования, учителя школ, сотруд&
ники библиотек.  Друзьям парка и местным жителям был посвящен концерт зас&
луженной артистки РФ, исполнительницы народных песен, Александры Семено&
вой и ансамбля «Дуэт». Несмотря на то, что мероприятие проходило в нацио&
нальном парке в 25 км от райцентра,  по значимости  оно имело поистине
районный масштаб.

Из опыта Друзей… (Заповедник «Астраханский»)

РЕСУРСОСБЕРЕГАЮЩИЕ АКЦИИ
 В Астрахани еще только начался процесс подготовки к организации раздель&

ного сбора мусора на муниципальном уровне, а Астраханский заповедник еще в
2003 году стал проводить акции по сбору макулатуры. Опыт показал, что для
достижения положительного результата необходима большая подготовитель&
ная работа. Особое внимание следует уделять информационным кампаниям,
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просветительской работе со школьниками. Процесс сбора должен быть хорошо
организован, большое значение (особенно на первых порах) играет возможность
получения какого&либо поощрения за участие в акции (календарик, сувенир,  экс&
курсия и т. п.).

Механизмы  организации сбора макулатуры:
– «Очистим дельту от мусора!» – объявление акции по сбору макулатуры в не&

скольких школах.  Выявляются победители среди школ&участниц, а средства,
вырученные от сдачи макулатуры,  могут могут быть использо&
ваны на нужды школ.
– «Бумаге – вторую жизнь!» – объявление акции по сбору макула&
туры в одной из школ. Выявляются победители среди учащихся в
командном (по классам) и личном зачетах.  Средства, вырученные
от сдачи макулатуры, могут быть использованы на приобрете&
ние новых книг для школьной библиотеки и поощрение наиболее
активных участников акции.
– «Собери макулатуру – сделай подарок природе и детям!» – орга&
низация акции по сбору макулатуры среди жителей с привлечени&
ем группы школьников (например из детского дома или школы&ин&
терната).  Средства, вырученные от сдачи макулатуры, по со&
гласованию с администрацией учебного заведения, могут быть
использованы на организацию летнего отдыха для этих детей.

Применительно к акции «Собери макулатуру – сделай подарок природе и детям!»
мы ставили перед собой следующие цели и задачи:

Цели акции:
– объединение усилий и организация совместной деятельности подростков и

взрослого населения города для решения проблемы утилизации бумаги;
– усиление природоохранной и социальной роли Астраханского биосферного за&

поведника.
Задачи акции:

– расширение сферы деятельности клуба «Друзья Астраханского заповедника»;
– организация работы секции «Хранители чистоты» («Истребители мусора»)

на базе школы&интерната № 3 г. Астрахани;
– организация совместной деятельности подростков и взрослых по утилиза&

ции бытовых отходов (бумаги), образующихся в семьях астраханцев;
– повышение имиджа Астраханского заповедника как природоохранной и соци&

ально&ориентированной организации.
Из опыта проведения акций по сбору макулатуры 2003–2005 гг.:
В настоящее время в Астрахани функционирует несколько пунктов приема

макулатуры. Стоимость  макулатуры колеблется от 25 копеек до 1 руб. 80 коп.
за 1 кг (прим.: информацию о таких пунктах можно найти в рекламных газетах
или, обратившись в  отдел по обращению с отходами местного Комитета при&
родных ресурсов). Некоторые пункты предлагают «услуги самовывоза», но, как
выясняется, только при условии наличия у заказчика не менее 1 тонны маку&
латуры.
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 Даже в крупных организациях за год образуется не более 500 кг макулатуры
(за редким исключением: случаи списания старых книг из библиотек или доку&
ментов из архивов). Сбор макулатуры у населения не организован вовсе. По на&
шим наблюдениям,  в квартирах астраханцев накапливается не более 10–15 кг
старых газет и прочей макулатуры в год, очевидно, что такие «мелкие партии»
не выгодны предпринимателям для организации самовывоза.

 Например, чтобы собрать с 8 членами секции «Истребители мусора» по квар&
тирам астраханцев 1 тонну макулатуры, нам пришлось использовать транс&
порт заповедника и затратить почти 80 л бензина. Таким образом, из выручен&
ных за эту макулатуру на приемном пункте 1140 рублей около 800 рублей (70 %
выручки) теоретически уже было израсходовано на бензин.

 Наиболее «экономически выгодным», с точки зрения расхода ГСМ, является
сбор макулатуры в школах. Учащиеся школ собирают макулатуру, приносят ее
в установленный день в школу, откуда грузовой машиной макулатура вывозит&
ся на приемный пункт. В результате такой «организации труда» из выручен&
ных за 10 тонн 728 кг макулатуры 14 429 руб. на бензин израсходовано всего около
1200 руб. (т. е. менее 10 % выручки). В нашем случае оплата ГСМ была запланиро&
вана из средств гранта Фонда Чарльза Мотта, поэтому «экономические барье&
ры» на пути к достижению цели перед нами не стояли. Все вырученные от сдачи
макулатуры средства были использованы для приобретения садово&огородного
инвентаря школам&участницам, на организацию летнего отдыха учащихся шко&
лы&интерната, и отчислены в «фонд» обновления экспозиции Музея Природы
заповедника.

РАССКАЗ ЮНЫХ ИСТРЕБИТЕЛЕЙ МУСОРА
О том, как проходила акция по сбору макулатуры в школе, рассказывают уча&

щиеся СОШ № 53, члены кружка «Биожурналистика» Серафима ГОРБУНОВА и Зей&
наб ГУСЕЙНОВА:

С 11 по 15 апреля 2005 года в нашей школе совместно с Астраханским  заповед&
ником проводилась акция по сбору макулатуры «Бумаге – вторую жизнь!» Все
началось с занятия кружка «Биожурналистика», на котором мы учились разра&
батывать рекламные объявления. Мы уже проводили опросы населения на  тему
«Будете ли вы сортировать мусор?» и выяснили, что в нашем микрорайоне к
этому готовы только 30% опрошенных нами людей. Наверное, поэтому в нашем
городе до сих пор нет технологий по раздельному сбору мусора.

Но мы считаем, что в каждой семье вполне реально организовать сбор бумаги
(газет, журналов, старых тетрадей  и т. п.). Тем более что в Астрахани есть
пункты приема и даже переработки бумаги. Однако, по понятным причинам, не
каждый из нас пойдет на приемный пункт из&за 2–3 и даже 20–30 кг макулатуры,
скопившейся в квартире или доме. Намного проще выбросить старые газеты и
журналы в мусоропровод или просто сжечь.

Оптимальный выход – организовать в ближайшей школе акцию по сбору ма&
кулатуры. Польза очевидная: с одной стороны, жители микрорайона очистят
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свои дома от залежей ненужной бумаги, а с другой стороны – на вырученные день&
ги школа может приобрести новые книги для библиотеки или инвентарь для
пришкольного участка.

Именно такую акцию мы организовали в нашей школе. Получив одобрение от
учителя биологии и завуча по учебно&воспитательной работе, мы взялись за дело.
Сначала на школьной доске объявлений появилась рекламная листовка, призы&
вающая школьников принести макулатуру. Сразу же мы столкнулись с пробле&
мой – оказывается, дети не знают, что такое макулатура! Поэтому пришлось
объяснять это в каждом классе. Нужно отметить, что поначалу особого энту&
зиазма эта идея у наших школьников не вызвала. Стимулом послужило известие
о том, что акция будет проходить на конкурсной основе (в командном и личном
зачете) и главным призом является бесплатная поездка на экскурсию на лото&
совые  поля в Астраханский заповедник.

Удивительно, с каким  энтузиазмом дети взялись за дело. Целую неделю тон
задавали учащиеся 4&х, 5&х, 6&х классов, которые, словно трудолюбивые муравьи,
несли в школу всю бумагу, которая попадалась на их пути. С каждым днем гора
макулатуры росла как снежный ком. Между двумя классами – 5 «а» и 6 «б» разыг&
ралась настоящая борьба за первенство. В итоге победителем оказался  6 «б»,
собравший 527 кг из 1458 кг макулатуры. Второе место занял 5 «а» класс – 495 кг,
а третье – 6 »а» – 317 кг.

Подведя итоги, мы пришли к выводу, что акция в нашей школе
удалась. Во&первых, дети освободили свои квартиры и квартиры
соседей от бумажных залежей; во&вторых, на вырученные деньги
можно будет приобрести новые, интересные книги для школьной
библиотеки. И, наконец, победители акции получили возможность
посетить Астраханский биосферный заповедник – на школьной ли&
нейке им будут вручены именные приглашения. А еще наши школь&
ники спасли 24 дерева, ведь 60 кг макулатуры спасает от вырубки
одно дерево.

Мы считаем, что такие акции нужно проводить во всех шко&
лах. Если устраивать такие акции чаще – на наших улицах, в
подъездах и домах станет чище. И самое главное, постепенно люди
привыкнут, осознают необходимость своего участия в сохране&

нии природных ресурсов. Не нужно  будет дополнительного стимула, для того
чтобы собирать макулатуру.
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Из опыта Друзей… (Национальный парк «Орловское Полесье»)

ВЫСТАВКИ
Мероприятия, посвященные Дню национальных парков и 10&летию со дня орга&

низации национального парка, проходили и на областном уровне. В  октябре 2004
года в краеведческом музее г. Орла состоялось открытие передвижной фотовыс&
тавки «Природное и историко&культурное наследие национального парка „Ор&
ловское Полесье„ ».

Цель выставки – знакомство жителей Орловской области с природными и ис&
торико&культурными объектами национального парка.

Выставка по своему содержанию является научно&познавательной. Поэтому
на ней представлены фотографии, знакомящие с флорой и фауной националь&
ного парка, его ландшафтами, особенностями традиционного быта, культу&
рой района. Все фотографии, а их более 80, были сделаны на территории нацио&
нального парка творческой группой фотографов. В нее вошли как  уже признан&
ные фотомастера, которые являются членами Союза фотохудожников, так и
фотохудожники&любители, которые знают и понимают родную природу и хо&
тят показать красоту Полесья в своих работах,  члены общественной природо&
охранной организации «Ковыль».

Кроме фотографий на выставке были представлены видеоматериалы, посвя&
щенные национальному парку, экспозиция, знакомящая с символикой и фирмен&
ной продукцией «Орловского Полесья», и выставка&отчет «Археологические ра&
боты в национальном парке „Орловское Полесье„», подготовленная сотрудника&
ми областного краеведческого музея.

 Выставка «Природное и историко&культурное наследие национального парка
«Орловское Полесье» была торжественно открыта губернатором Орловской об&
ласти Е. С. Строевым. После выступлений и просмотра работ Егору Семеновичу
был вручен Диплом и значок «Друга национального парка „Орловское Полесье“», а
также набор фирменной продукции и детская книга «Марш парков в „Орловском
Полесье„», которые были изданы специально к выставке.

 Кроме губернатора Орловской области в церемонии открытия выставки
приняли участие около 80 человек. Это мэр города Орла,  заместители губерна&

тора, представители Управления культуры и обра&
зования, СМИ, музейные работники, краеведы, писате&
ли, члены природоохранных  неправительственных
организаций и др. Торжественная программа состоя&
ла из выступления почетных гостей и участников
фотовыставки, презентации фоторабот, демонст&
рации видеофильмов о национальном парке «Орлов&
ское Полесье» и пресс&конференции для представите&
лей СМИ. Выставка функционировала в музее 2 меся&
ца. За этот период ее посетили около 4000 человек.

Затем выставка «Природное и историко&культур&
ное наследие национального парка „Орловское Полесье„»
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превратилась в передвижную и начала свою работу во втором по населению после
Орла городе – Мценске.  На открытии выставки в краеведческом музее присутст&
вовали мэр города, заместители Главы районной администрации, представи&
тели районного отдела образования, преподаватели школ.

 События с открытия выставки транслировались по городскому радио и те&
левидению, материалы о нем опубликованы в районных печатных изданиях. По&
том выставка переместилась в старинный русский город Болхов, расположен&
ный на границе с территорией НП «Орловское Полесье».

Особенности организации и проведения фотовыставки
В основу фотовыставки был положен проект «Природа и история Полесья».

Проект начал осуществляться в творческом союзе фотолюбителей и сотруд&
ников национального парка на дружеских началах.  Его целью было проведение
цикла совместных фотосъемок на территории национального парка с последу&
ющим оформлением фотовыставки в одном из выставочных залов г. Орла.

В рамках проекта группа орловских фотографов&натуралистов (изначально
5 человек) в сопровождении  сотрудников национального парка проводила фо&

тосъемку природных и историко&культурных объек&
тов. Так, на средства самих фотографов и националь&
ного парка (в виде предоставления транспорта для
передвижения по территории парка) было проведено
4 фотосессии.

 К этому времени интерес к фотопроекту вырос.
О нем узнали профессиональные фотографы – члены
Союза фотохудожников, которые присоединились к
фотолюбителям. Акция набирала силу. Несмотря на
небольшой коллектив – 10 фотографов, проект полу&
чил большой резонанс в области. Возникла идея сооб&
щить о нем губернатору. Начинание  в скором време&
ни получило поддержку областной администрации в
лице губернатора.

 Поскольку  фотовыставку  планировалось провести в рамках  Дня нацио&
нальных парков, когда намечалось  и проведение праздника в национальном пар&
ке,  они были объединены под общим  названием   «Мероприятия, посвященные
Дню национальных парков».

Для дальнейшей организации  мероприятий в областной администрации было
разработано Положение о проведении фотовыставки и праздника, смета их про&
ведения, утвержден состав оргкомитета. В него вошли заместители губернато&
ра, глава Хотынецкой администрации, директор краеведческого музея, директор
национального парка и его  заместитель по экологическому просвещению.  Изна&
чально скромно запланированные мероприятия приобрели областной уровень.

Статус фотовыставки особенно повысился после подтверждения участия в
ней губернатора области и мэра города Орла.  При этом фотографов, жела&
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ющих представить  свои работы на выставке, стало еще больше. Более чем из
200 работ, представляющих природное и историко&культурное наследие нацио&
нального парка, было отобрано 85.

Все фотографы – участники выставки, были награждены Дипломами Друга
национального парка и наборами фирменной продукции.

В период подготовки и открытия выставки в областных СМИ  проводилась
масштабная кампания. В областной газете »Орловская правда» был опублико&
ван цикл материалов о национальном парке. О подготовке к выставке и ее от&
крытии сообщалось  по областному радио и телевидению. Всего было зарегист&
рировано около 55 публикаций, радио& и телепередач, посвященных националь&
ному парку и фотовыставке.

Из опыта Друзей…  (Заповедник «Катунский»)
Для привлечения общественности в Движение Друзей Катунского заповедни&

ка,  приобщения местных жителей к рачительному ведению хозяйственной дея&
тельности  был реализован проект «Родной природы новые черты». Была созда&
на фотовыставка, и проведена широкая PR&кампания для привлечения внима&
ния общественности к заповеднику, его проблемам, возможностям помощи в их
решении.

… Первая выставка была открыта в Усть&Коксинской школе 1 сентября 2004 г.
Ее презентация прошла на торжественной линейке. На экскурсиях по фотовы&
ставке побывали не только учителя, но и родители.

Центральным событием проекта стало экспонирование выставки в район&
ном Доме культуры.  Презентация выставки состоялась в рамках празднования
80&летия Усть&Коксинского района – территории, на которой расположен запо&
ведник «Катунский». На этом мероприятии присутствовали не только жители
села, но и глава республики Алтай, члены правительства республики, первый
директор заповедника, другие официальные лица.

Экскурсия по галерее фотокартин, слайд&шоу «Виртуальное путешествие в
„Катунский„», демонстрации фильма «По следам снежного барса» – основные мо&
менты состоявшейся презентации.

В течение двух недель экспонирования выставки в зале Дома культуры ее по&
сетили воспитанники детских садов, учащиеся школ, работники различных
служб, предприятий и организаций Усть&Коксы. В ходе посещения выставки со&
трудники отдела экологического просвещения заповедника и методист Дома
культуры вовлекали людей в разговоры об экологических проблемах. В частно&
сти, всех призывали в акции по борьбе с оврагами в окрестностях Усть&Коксы.

В результате проекта:
• заповедник поддержала местная администрация, дорожная служба, лесхоз,

общественные организации и детские экологические объединения.
• были проведены совместные акции по борьбе с оврагами (посадка саженцев), в

которых приняли участие около 100 человек,
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• разработаны совместные программы с юными волонтерами и местными ад&
министрациями.
Эта работа получила широкое освещение в СМИ, что позволило привлечь до&

полнительное внимание к заповеднику и повысить престиж волонтерской дея&
тельности

СПОСОБ  3
Ищите партнеров и друзей

С учетом международного и отечественного опыта по охра$
не природы  очевидно, что эта  деятельность не может быть

эффективной без поддержки общества. В последнее де$
сятилетие ООПТ  России уделяют большое внимание

взаимодействию с местным населением и широкой
общественностью. Положительным результатом
является тот факт, что у заповедников и нацио$
нальных парков становится все больше и больше

партнеров и сторонников, которые не только при$
нимают активное участие в проектах ООПТ, но и по$

вышают имидж природных территорий, что способству$
ет привлечению к ним дополнительных средств.
В первую очередь идеи природоохранной деятельности по$

нятны и близки учреждениям образования, культуры, неправи$
тельственным организациям. ООПТ обладают богатым образова$

тельным и просветительским потенциалом – природными и истори$
ко$культурными объектами, материальной базой, профессиональными специалистами в области
экологии и биологии. В связи с этим они становятся очень привлекательными для организа$
ций, не имеющих такого потенциала.

В свою очередь, учреждения культуры и образования, НПО могут оказывать содействие в
реализации природоохранных проектов, способствовать привлечению внимания широкой
общественности к ООПТ.

Партнерство с учреждениями образования
и высшими учебными заведениями

Эффективная эколого$просветительская деятельность на базе ООПТ возможна лишь при
взаимодействии с органами образования. Учитывая большое количество школ и внешкольных
объединений, желающих сотрудничать с ООПТ, целесообразнее начинать работу с установле$
ния партнерских отношений  с областным Управлением образования, районными отделами об$
щего и профессионального образования. Одним из вариантов соглашения о деятельности мо$
жет быть совместно разработанная программа  сотрудничества на ближайшее время и перспек$
тиву.

ООПТ
Учреждения

культуры
Учреждения
образования

НПО
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Из опыта Друзей… (Национальный Парк  «Угра»)
Для привлечения предпринимателей к совместной работе был реализован

проект «Сотрудничество для развития».
Суть проекта состояла в создании системы взаимодействия между нацио&

нальным парком «Угра» и потребителями рекреационных возможностей и услуг –
экспериментальной модели устойчивого развития территории.

В рамках реализации проекта было установлено взаимодействие с местными
предпринимателями с целью повышения их активности в сфере оказания услуг
автотуристам. В результате предприниматели Юхновского района выполнили
работы по обустройству кемпинга (согласно заключенным с парком договорам).

Кроме этого, в каждый выходной день в течение полутора месяцев проводи&
лась работа с посетителями парка. Сотрудники парка добились более бережно&
го отношения туристов к окружающей природе. Совместно с отдыхающими были
проведены акции по уборке мусора и обустройству спортивной площадки.

Из опыта Друзей… (Ассоциация содействия природным паркам)
Для разработки научно&методического обоснования к проекту создания при&

родно&исторического музея под открытым небом «Миткинский родник» в ПП «Оле&
ньи ручьи» были объединены усилия 2 общественных организаций, природного
парка и волонтеров

В настоящее время в природном парке нет ни одного зарегистрированного
комплексного памятника природы и истории, что тормозит развитие туриз&
ма. Данный проект был направлен на развитие экологически ответственного
туризма, формирование и повышение уровня экологической культуры посети&
телей природного парка.

В рамках реализации проекта для создания на территории парка комплекс&
ного природно&исторического музея под открытым небом «Миткинский рудник»
рабочая группа проекта подготовила обоснование создания интерактивного
эколого&просветительского маршрута, основой которого должны стать музей
под открытым небом и базовая экспериментальная площадка старинной ме&
таллургии. Привлечено внимание органов власти и СМИ к проблемам развития
туризма в Свердловской области.

Из опыта Друзей… (Национальный парк «Орловское Полесье»)
Программа сотрудничества с Хотынецким отделом общего и профессиональ&

ного обучения была разработана национальным парком «Орловское Полесье».
В программу входят около 20 совместных мероприятий, запланированных для
проведения в 2004–2005 гг.  Участниками мероприятий являются 12 школ Хоты&
нецкого района, на территории которого находится национальный парк. Подго&
товку и выполнение мероприятий осуществляет координационная группа, в ко&
торую входит специалист национального парка и представитель от отдела
образования.
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Большие возможности для привлечения сторонников национального парка из
числа  педагогов и школьников предоставляет  сотрудничество с областными
органами образования. Одним их самых активных партнеров национального
парка является Орловский институт усовершенствования учителей. Эффектив&
ной формой сотрудничества является проведение совместных областных олим&
пиад для школьников по экологии.

Темой олимпиады в 2005 году  стал национальный парк. Включение вопросов о
национальном парке позволило не только привлечь внимание к ООПТ, но и узнать
об уровне информированности о национальном парке  школьников из разных рай&
онов области. Полученные сведения учитываются при планировании дальней&
шей работы.  Проведение совместной олимпиады между национальным парком и
ОИУУ позволило начать создание нового образовательного проекта, направлен&
ного на просвещение 2 групп  участников – преподавателей и учащихся.

 По проекту планируется систематическое проведение семинаров и экскур&
сий для учителей. Так, для 100 учителей области уже проведено 4 семинара, те&
мами которых стали: «История создания ООПТ России», «ООПТ Орловской обла&
сти», «Законодательная база в природоохранной деятельности», «Потенциал
национального парка в экологическом образовании». Для всех участников семи&
наров были подготовлены специальные материалы по ООПТ России, Орловской
области, редким растениям и животным  и т. д.

Кроме семинаров, для учителей проводятся конкурсы. Так,  был объявлен
областной конкурс на лучшие разработки сценариев школьного и внешколь&
ного мероприятий о национальном парке. Лучшая разработка будет рекомен&
дована для использования в школах области. Через Орловский институт усо&
вершенствования учителей был организован и конкурс среди учеников облас&
ти. Конкурс проходит в 2 тура. В 1 туре школьники должны выполнить задания
в виде тестов, во 2 – работать с дополнительными источниками. Победи&
тели станут участниками летней  экспедиции на территории националь&
ного парка.

Большие возможности для ведения совместной работы предоставляет со&
трудничество с высшими учебными заведениями. Так,  друзьями «Орловского По&
лесья» по праву считаются факультет естественных наук  и художественно&
графический факультет Орловского государственного университета. Студен&
ты факультета естественных наук принимают участие в экспедициях на
территории национального парка, создании экологических троп, участвуют в
природоохранных мероприятиях.

Студенты художественно&графического факультета – активные участники
проекта «Полесье – глазами художника». В течение одного года студенты и их
руководители будут путешествовать по национальному парку и создавать са&
мые незабываемые картины с видами Орловского Полесья. Результаты пленэров
будут представлены на  художественной выставке  в одном из престижных вы&
ставочных залов  г. Орла.

Другим направлением сотрудничества с молодыми художниками является
творческий конкурс по созданию эскизов и макета экспозиции визит&центра и
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Музея Природы, создаваемых в национальном парке. Координирует эту работу
декан факультета и кафедра живописи.

Студенты – Друзья национального парка не только работают на его терри&
тории, но и активно отдыхают. В национальном парке им рады всегда, особенно
приятно видеть Друзей в праздники.

Сотрудничество
с учреждениями культуры

Большим ресурсным потенциалом, необходимым
для продвижения идей ООПТ, обладают учреждения
культуры. К ним относятся выставочные залы, музеи,
библиотеки, Дома культуры. Эти учреждения облада$
ют выставочными площадками, необходимыми для
проведения массовых мероприятий – выставок, кон$
курсов, масштабных акций.

Из опыта Друзей… (Национальный парк «Орловское Полесье»)
Так, положительному имиджу фотовыставки «Природа и история националь&

ного парка «Орловское Полесье», несомненно, способствовало место ее проведе&
ния – областной краеведческий музей. Все организационные и подготовительные
работы выполнялись совместно. При этом каждая из сторон была заинтересо&
вана в этом мероприятии. Национальный парк приобрел новых Друзей в лице
увлеченных сотрудников музея: археологов, биологов, историков, программистов,
фотографов. Благодаря  расположению выставки в музее, ее посетило большое
количество населения города Орла и его гостей, что способствовало достиже&
нию главной цели проекта – информированию общественности, расширению гра&
ниц просвещения, последующему посещению национального парка. Для музея  вы&
ставка с участием в ней губернатора области, мэра, почетных гостей – это
привлечение внимания  к музею, престиж, перспективы развития.

Своим Другом национальный парк считает и небольшой, но радушный сель&
ский музей, расположенный на территории национального парка. При отсут&
ствии собственного музея он становится одним из основных мест посещения
гостей национального парка.  Музей «Тургеневское Полесье» – кладовая народной
культуры. Создан он был давно и имеет ценные для национального парка тради&
ции: школу ремесел, фольклорный ансамбль. На базе музея осуществляются эко&
лого&просветительские  мероприятия: народные праздники, экскурсии, «Марш
парков» и др.

Очагами культуры по праву называют библиотеки. Библиотеки, расположен&
ные на территории, близкой к ООПТ, становятся одними из главных союзников.

– Я тщательно проанализировал ситуацию и пришел
к открытию: для того чтобы успешно решить эколо�
гические проблемы, нам нужны другие депутаты, пра�
вительство, население, страна и планета!..
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Ведь здесь проводятся природоохранные и литературные выставки, «Литера&
турные чтения», другие эколого&просветительские мероприятия.

А методическая и просветительская литература, изданная заповедниками
и национальными парками, нередко становится основой местных библиотеч&
ных фондов. Очень часто на материальную помощь им приходится рассчиты&
вать только  от своих заповедников и парков. Так, в национальном парке «Орлов&
ское Полесье» сохранилась традиция предоставления местной библиотеке под&
писки на журнал «Муравейник», газеты «Заповедные острова» и других изданий.
Между национальным парком «Орловское Полесье» и библиотечной системой Хо&
тынецкого района заключен договор о сотрудничестве, по которому парк оказы&
вает ресурсную помощь, а библиотеки района проводят эколого&просветитель&
скую работу с местным населением.

Сотрудничество с неправительственными организациями

Большую поддержку деятельности ООПТ могут оказывать неправительственные организации.

Из опыта Друзей… (Национальный парк «Орловское Полесье»)
В Орловской области существует природоохранное движение – центр «Ко&

выль», миссией  которого являются: охрана окружающей природной среды, обес&
печение демократических преобразований современного общества путем повы&
шения грамотности населения, просветительская деятельность, реализация
природоохранных и иных проектов.

Совместная работа проводится по таким направлениям, как территори&
альное планирование, картографическое обеспечение, изучение редких видов.
Центр «Ковыль» на территории национального парка проводит ботанические
и зоологические экспедиции, результатом которых становятся новые данные о
флоре и фауне национального парка. Для национального парка центром созда&
ются тематические карты и другие информационные материалы, необходимые
для эколого&просветительской и научной деятельности. Взаимодействие с цен&
тром «Ковыль», имеющим положительный природоохранный опыт, способству&
ет повышению эффективности выполнения задач, стоящих перед национальным
парком.

Территория национального парка интересна для фотографов. В целях сотруд&
ничества была создана творческая группа, в которую вошли студенты, препо&
даватели, любители природы. Задачей творческой группы была фотосъемка
природных и историко&культурных объектов национального парка. Маршруты
заранее выбирались координатором – сотрудником национального парка. Стро&
ились они с учетом необходимого для парка фотоматериала. Группу фотогра&
фов в зависимости от специфики съемки сопровождал специалист парка.

После каждого фотопленэра фотографы предоставляли отчет в виде фото&
графий небольшого формата и электронных копий. Благодаря  проекту нацио&
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нальному парку удалось в короткий срок сформировать фотоархив, который
будет впоследствии пополняться.

Учитывая положительный опыт проведения организованной фотосъемки в
национальном парке, в настоящее время планируется проведение фотопленэ&
ра, в котором примут участие члены Союза фотохудожников. При этом  участ&
никами его будут не только фотографы из г. Орла, но и Москвы, Воронежа, Брян&
ска. При проведении фотопленэра фотографам будет выдано по одной фото&
пленке, которую они должны отснять и предоставить национальному парку для
создания выставки. Подобное сотрудничество позволяет ООПТ получить бога&
тый фотоматериал на некоммерческой основе.

Круг Друзей национального парка «Орловское Полесье» продолжает расти. При
этом большое значение имеет осознание каждым Другом своей личной принад&
лежности к национальному парку и Движению Друзей. Для этого разработана
система выражения благодарности. Специально для Друзей были созданы Дип&
ломы Друга, значки Друга двух уровней, вымпелы, наклейки. Слова благодарнос&
ти Друзьям мы выражаем разными способами: через областное радио, телеви&
дение, газеты, поздравительные открытки. Мы всегда стараемся найти повод
для встречи, общения. Мы рады личным успехам наших Друзей.

МАСТЕРСТВО ДРУЖБЫ

Как добиться успешного сотрудничества?

• Успех сотрудничества зависит от правильной и конкретной постановки целей и задач, вы$
полнения данных обязательств.

• Дружба должна быть взаимной и открытой. Она не может иметь одностороннюю  выгоду
или пользу.

• Необходимо строить отношения на основе теплого и искреннего общения.

Из опыта Друзей… (Заповедник «Воронинский»)
Организации, с которыми сотрудничает заповедник «Воронинский» при под&

готовке и проведении эколого&просветительских мероприятий.

I. Образовательные учреждения:
1. Центр по проблемам экологии и продуктивности лесов РАН
2. Госуниверситет им. Державина, кафедра физической географии, кафедра

зоологии
3. Тамбовский областной физико&математический лицей (ТОФМЛ)
4. ОЦДОД «Бионика»
5. СЮН №1 г. Тамбова
6. Управление  повышения квалификации учителей, кафедра географии, ка&

федра естественно&математических наук
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7. Детский экоцентр г. Моршанск
8. Мичуринский пединститут. Кафедра зоологии
9. Мичуринская сельхозакадемия. Кафедра экологии
10. РОО с. Гавриловка,  Кирсановского р&на, г. Кирсанова, Инжавинского р&на,

Уваровского р&на
11. Школы: СШ №2, п. Никифоровка, с. I&Иноковка, с. Ольховка, с. Паревка,

с. Никитино, с. Семеновка, Инжавинские СШ №1, №2, №3, школы с. Балыклей,
с. Ясачный Балыклей,  с. Карай&Салтыково, с. Карай&Пущино, с. Павловка, с. Рам&
за, с. Марьинка, с. Чутановка, СШ №2, Знаменский р&н, п. Первомайский,  с. Соко&
лово, Инжавинская музыкальная школа

12. Детсады «Колокольчик» и «Березка»
13. Воронежский госуниверситет
14. Воронежская лесотехническая академия
15. Моисеевская ООШ, Уваровского района
16. Кирсановский агротехникум
17. Инжавинская школа&интернат
18. Детский лагерь санатория «Инжавинский»
Для работы с этой категорией партнеров используются следующие ме&

тоды:
– почтовая переписка;
–  привлечение  к проведению природоохранных акций;
– привлечение специалистов вузов в качестве консультантов при осуществле&

нии проектов;
– распространение печатной продукции в  организациях;
– помощь в создании природоохранных стендов,  посвященных заповеднику;
– методическая помощь при осуществлении мероприятий;
– проведение совместных семинаров.

II. Музеи
Тамбовский областной краеведческий музей, Инжавинский краеведческий му&

зей, Кирсановский краеведческий музей
Эта категория партнеров привлекается:

– для проведения выставок;
– для проведения  на их базе мероприятий и презентаций;
– для предоставления информационных, методических, фотографических и ви&

деоматериалов.  Далее они самостоятельно проводят мероприятия, посвя&
щенные заповеднику.

III. Библиотеки
Областная научная библиотека имени А. С. Пушкина, библиотека госунивер&

ситета им. Державина, Инжавинская районная библиотека, 12 школьных биб&
лиотек

В библиотеки обязательно поступает вся печатная продукция, издаваемая
заповедником. Часто проводятся мероприятия на базе библиотек. Ежегодно про&
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ходят семинары для школьных библиотекарей по ознакомлению их с новыми из&
даниями экологического и природоохранного характера, поступившие в нашу
научную библиотеку.

IV. Общественные организации
Эколого&просветительский центр «Заповедники», Институт Устойчивых

Сообществ (Московский Региональный центр), Центр охраны дикой природы,
Инжавинское отделение общественной организации инвалидов «Аппарель»

Общественные организации помогают нам:
– в осуществлении эколого&просветительских проектов;
– предоставляя методическую и иную литературу.

С инвалидами проводим совместные мероприятия, знакомя их с природой род&
ного края, так как они имеют ограниченные возможности для этого.

V. Властные структуры и структуры управления
Управление  природопользованием и охраной окружающей среды  админист&

рации Тамбовской области, Комитет молодежной политики администрации
Инжавинского р&на, Отдел культуры администрации Инжавинского района, ад&
министрация Инжавинского р&на, администрация поссовета п. Инжавино

Эта категория партнеров в основном помогает нам осуществлять меро&
приятия, финансируя их.

VI. СМИ
Газеты: «Тамбовская Жизнь», «Инжавинский вестник», «Кирсановская газета»,

«Ровесник»
Телекомпании: «Полис», «Новый век – Тамбовщина», «Новый век – Инжавино»,

«Кристалл»
СМИ помогают нам распространять информацию о нашей деятельности,

телекомпании демонстрируют видеофильмы, созданные на нашей студии.

VII. Спонсоры
Тамбовское отделение Сельхозбанка России, Тамбовский завод подшипников

скольжения, Тамбовское отделение Сбербанка России
Спонсоры помогают проводить крупные мероприятия и конференции.

VIII. Издательства
ОАО «Арт&мастер», ОАО «Тамбовполиграфиздат», ООО «Тамбовский вестник»
Издательство Воронежского университета
Издательства с  интересом и профессионализмом  выполняют все наши за&

казы на издание печатной продукции.
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